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Z okazji 20-lecia magazynu , Press” zespdt Pressinstitute przeprowadzit
pierwsze w Polsce badanie zawodowego srodowiska dziennikarskiego
- jego wynikiem jest raport ,Dziennikarze 2016".

Kim sa, jak dzi$ pracuja, gdzie i jak zarabiaja, czy zawdd dziennikarza
daje im satysfakcje i czy chca wytrwacé w zawodzie - na te i wiele
innych pytan odpowiedziato w anonimowej ankiecie 398 dziennikarzy,
redaktoréw i szefow redakcji z catego kraju, zaréwno z mediéw
ogdlnopolskich, jak i regionalnych oraz lokalnych.

Na kolejnhych stronach raportu prezentujemy wszystkie wyniki badania
oraz najwazniejsze wnioski.

Dziekujemy wszystkim dziennikarzom, ktérzy wzieli udziat w badaniu.
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Spis tresci

Jak pracujqg polscy dziennikarze
Zarobki, dodatki socjalne

Co dziennikarze sgdzg o swojej pracy
Profil respondentow

Metodologia badania
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Jak pracuja polscy dziennikarze

« 58 proc. badanych pracuje na pethym etacie.

+ Ale juz prawie potowa dziennikarzy (49 proc.) faczy prace dla ré6znych
rodzajow mediow. Wsrod nich wiekszosé (60 proc.) taczy prase

i Internet.

+ Potowa (49 proc.) badanych dziennikarzy pracuje w tygodniu Srednio
9-11 godzin dziennie, a 33,9 proc. - dwie niedziele w miesigcu.

+ Co piaty dziennikarz (21,4 proc.) awansowat w ciagu ostatnich dwéch
lat.

+ Mimo rozwoju technologii i Internetu w pracy dziennikarza dominujag
wcigz bezposrednie spotkania i rozmowy - czy to z informatorami,

czy bohaterami materiatéw. Tak pracuje 61,1 proc. badanych.

v Wiekszosé (71,6 proc.) respondentéw utrzymuje sie tylko z pracy
w mediach.

© PresslInstitute www.pressinstitute.eu



Pr'ess Dziennikarze 2016

M Institute

L9% tqczy prace dia réznych rodzajéw medidw

5 @ @ @ U= = ' .

prasa + Internet | radio + Internet radio + TV TV + Internet kombinacje
60% 8% 5% 3% 24%

PressInstitute

Dla ilu redakcji pracujg

6,3%

M dia jednej 7.8%
M dia dwéch
B dia trzech

dla wiecej niz trzech

20,6%

65,3%

Pressinstitute

Aktualna forma pracy w mediach

peiny etat
. 58%
umowa o dzieto

24,1%

samozatrudnienie
13,3%

niepetny etat
7%
umowa-zlecenie
5%
inne
2%
Pytanie wielokrotnego wyboru, wyniki nie sumujg sie do 100

Pressinstitute
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Gtéwne dochody

71,6% utrzymuje sie tylko z pracy dziennikarskiej

22,1% zarabia poza dziennikarstwem, m.in.:

+ 20,5% pracuje na uczelniach wyzszych (wyktadowcy)
+ 18,2% prowadzi szkolenia, warsztaty medialne
v 9,1% robi konferansjerke

v 8% pisze ksigzki

+6,8% majuz emeryture lub rente

+5,7% dorabia w PR

v 4,5% dorabia copywritingiem

v 4,5% prowadzi ogolnie dziatalnos¢ gospodarcza
#3,4% dorabia ttumaczeniami

v 3,4% zyje tez z wynajmu nieruchomosci
#3,4% wspotpracuje z agencjami reklamowymi
+2,3% wspdtpracuje z NGO

Pytanie wielokrotnego wyboru, wyniki nie sumujg sie do 100

Pressinstitute

lle Srednio godzin dziennie pracuja w zwykty dzien roboczy
0,5% 18,9%

wiecej niz 14 godzin . .
mniej niz 8 godzin
7% s
12-14 godzin
: -7 24,6%
8 godzin
<« 227

49%

9-11 godzin _»

Pressinstitute

lle niedziel w miesiqcu pracujag

14,3%
cztery 21,9°/o
10,8% > zadnej
trzy
R
19,1%
33,9% < Jedna
dwie /

Pressinstitute
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Awanse dziennikarzy

11,6%

nie dotyczy

21,4%
otrzymato awans
w ciggu ostatnich dwdch lat

67%
nie awansowato w ciggu
ostatnich dwéch lat

Pressinstitute

Co dominuje w codziennej pracy

< 61,1% bezposrednie spotkania i rozmowy z informatorami/bohaterami
materiatéw

v 44 ,5% zbieranie materiatéw przez telefon i e-mail

v 38,9% redagowanie/poprawianie/uzupetnianie otrzymywanych
od dziennikarzy materiatow

v 33,4% monitorowanie Internetu i tworzenie materiatdw na podstawie tego,
co sie w sieci ukazuje

+ 33,2% ustalanie i rozdzielanie tematéw/zadan w redakcji, organizacja pracy
innych

v 18,6% obstuga konferencji prasowych, zebran, imprez itp.

v % spotkania z PR-owcami

v 6% praca nad materiatem

< 5,8% inne, m.in. biurokracja, wyjazdy, ciggte przemieszczanie sie
i walka z czasem, wprowadzanie innowacji, czytanie ksigzek i prasy,
doksztatcanie

Pytanie wielokrotnego wyboru, wyniki nie sumujg sie do 100
PressInstitute

© PresslInstitute www.pressinstitute.eu
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Zarobki, dodatki socjalne

+ W cigqu ostatnich dwéch lat zarobki 31,4 proc. dziennikarzy wzrosty,
a 28,9 proc. - spadty.

+ Potowa 0s6b (52,5 proc.) zatrudnionych w redakcjach warszawskich
zarabia ponad 5,5 tys. zl netto. Natomiast w mediach regionalnych
zarabia tyle jedynie 12,6 proc.

v W mediach lepiej wynagradzani sa mezczyzni. Wsrdd dziennikarek
co trzecia (30,2 proc.) zarabia miesiecznie miedzy
2,1 a 3,5 tys. zt, podczas gdy wsrod dziennikarzy tylko co pigty
(21,9 proc.).

v Co czwartemu dziennikarzowi (25,9 proc.) pracodawca zapewnia
dodatki socjalne (np. ryczatt na samochéd, karnety na zajecia
sportowe), a co trzeci badany (33,4 proc.) ma zapewniong prywatna
opieke medyczna i mozliwos¢ rozwoju zawodowego.

© PresslInstitute www.pressinstitute.eu
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Miesieczne zarobki netto z pracy w mediach
B do 2 tys. zt netto 2,3% 7.3%
esh _
B 2,1-3,5 tys. 7t netto 3
B 3,6-4tys. 7t netto
M 4,1-4,5 tys. zt netto 25,4%
4,6-5 tys. 7zt netto
5,1-5,5 tys. zt netto 6,3% ~+ +10,8%
B powyzej 5,5 tys. zt netto 8% 1 7%
brak odpowiedzi Pressinstitute
Warszawa a regiony
Miesieczne zarobki netto Miesieczne zarobki netto
Z pracy w redakcjach z pracy w redakcjach
warszawskich w regionach
1,5% 3,5% 3,1% 11.2%
TN /—11 l'o/o 12 60/0 TN ’ -

3,1%
9,9%

9,7% _
S 5.4% 39,8%
Y 6,4% °/°
*  9,4% 11,7%
Pressinstitute Pressinstitute

Kobiety a mezczyzni

Zarobki kobiet w mediach Zarobki mezczyzn w mediach
2% 7,4% 2,6% 71,2%
25,3% 30,2% 21,9%
38,2%
4,9%
8,9%
8,6%
6,4%
8% 13,6% 1.2%  7,6%
PressInstitute Pressinstitute
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Pensja a stanowisko

[l do 2 tys. zt netto
B 2,1-3,5 tys. zt netto
B 3.6-4 tys. zt netto

Zarobki dziennikarzy/reporterow
w redakcjach warszawskich*

2,3% 3,5%
14,1%
10,6%
49,4% 4: 71%

<« 5,9%
N 7.1%

* 0soby, ktore w pytaniu o aktualnie zajmowane
stanowisko zaznaczyty tylko jedng odpowiedz:
,dziennikarz/reporter”.

Zarobki redaktorow/wydawcéw
w redakcjach warszawskich*

1,1%
N

8,5%
L, 0270

[0)
45,7% "«—1 9.1%
7 L 43%
v 6,4%
14,9% A

* 0soby, ktére w pytaniu o aktualnie zajmowane
stanowisko zaznaczyty tylko jedng odpowiedzZ:
Jredaktor/wydawca”.

Zarobki redaktorow naczelnych
w redakcjach warszawskich*

3,90/0‘ ’9,80/0_

r 2%
5,9%

8,9%
< S0

70,6%
e

* 0soby, ktére w pytaniu o aktualnie zajmowane
stanowisko zaznaczyty tylko jedng odpowiedz:
Jredaktor naczelny”,

© PresslInstitute

B 4,1-4,5 tys. zt netto
4,6-5 tys. zt netto
5,1-5,5 tys. zt netto

B powyzej 5,5 tys. zt netto
brak odpowiedzi

PressInstitute

Zarobki dziennikarzy/reporteréw
w redakcjach poza Warszawg*

6,1% 2,4%
6,1%

‘1 9,5%

47,6%

* 0soby, ktére w pytaniu o aktualnie zajmowane
stanowisko zaznaczyty tylko jedng odpowiedz:
,dziennikarz/reporter”

Zarobki redaktorow/wydawcow
w redakcjach poza Warszawg*

4%
16,5% N 15,5%
1,4%
18,6% 32%
12% 4

* 0soby, ktére w pytaniu o aktualnie zajmowane
stanowisko zaznaczyty tylko jedng odpowiedz:
redaktor/wydawca”

Zarobki redaktorow naczelnych
w redakcjach poza Warszawag*
2,4% 4 5%

' 10,1%
22.17%
v 9.2%

4,5%

* 0soby, ktére w pytaniu o aktualnie zajmowane
stanowisko zaznaczyty tylko jedng odpowiedz:
Jredaktor naczelny”

45,5%

3,5% ~# *

www.pressinstitute.eu



Pr'ess Dziennikarze 2016

M Institute

W ciggu ostatnich dwéch lat moje zarobki...

4 v &

31,4% 28,9% 39,7%
...wzrosty ...spadty ...nie zmienity sie Pressinstitute
Aktualny pracodawca... B tak
B nie
0O,
5,5% I nie wiem

9% 33.7% hie ma znaczenia

...Zapewnia pensje odpowiadajacq

51,8% kwalifikacjom i wktadowi pracy

33,7%

...daje mozliwos¢ rozwoju
zawodowego (np. szkolenia)

53,5%

5,3%
3,2%

25,9%

...zapewnia dodatki socjalne

65,6%
2’30/0 3,80/0
33,4%

...zapewnia prywatng

60,5% opieke medyczng

4,8%
11,5
41,2%
...Zzapewnia wsparcie finansowe

42,5% z funduszu socjalnego

Pressinstitute

© PresslInstitute www.pressinstitute.eu 11



PI'ess Dziennikarze 2016

M Institute

Co dziennikarze sadza o swojej pracy

« Dla 86,1, proc. badanych zawéd dziennikarza to przede wszystkim
powolanie i pasja.

« Najwieksze szanse na zatrudnienie majqg dziennikarze specjalizujgcy
sie w ekonomii, nowych technologiach, polityce, a takze dziennikarze
zajmujqgcy sie sprawami spotecznymi.

+ Zdaniem az 91,2 proc. dziennikarzy ich zawoéd nie podlega zmianom
na lepsze, a wedtug 86,8 proc. prestiz zawodu dziennikarza jest coraz
mniejszy.

v Zawodowi dziennikarza najbardziej zagrazaja: spadek profesjonalizmu
i stabszy warsztat, naptyw do redakcji oséb bez podstawowej wiedzy,
coraz gorsze zarobki i warunki pracy. Ponad potowa badanych
wskazata tez rosnaca konkurencje ze strony blogosfery i mediéw
spotecznosciowych oraz wzrastajacy wptyw reklamy na redakcje.

v A mimo to zdecydowang che¢ pozostania w zawodzie do emerytury
deklaruje co trzeci dziennikarz (30,9 proc.).

© PresslInstitute www.pressinstitute.eu
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Zawodd dziennikarza w Polsce...

2,3% 15% M zdecydowanie tak
9,3% 2 _
08% 4 I raczej tak
11,3% ...to przede wszystkim tak
powotanie, pasja M zdecydowanie nie
B raczej nie
[ nie
3 8% nie wiem
TN Pressinstitute
10,1% L L
29.6% < _to zawdd jak kazdy inny

23,9%
<—<

...to zawdd, ktorego prestiz

i znaczenie rosnie
33, 7%
<

/

1,5%—‘ .-
13,1%
—

53% 3% 3 4%
2 3,49

31,7%
DA

...to zawdd, ktdérego prestiz
i znaczenie spada

...to zawadd, ktéry w ostatnim czasie
podlega duzym zmianom na lepsze

25,4%

2,3%

L% =% 1,7%
03%4 y

0,
3%2% 16 2aw6d, ktéry w ostatnim czasie

17.1% podlega duzym zmianom nha gorsze
5

34,4%

© PresslInstitute www.pressinstitute.eu 13
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Zawodowi dziennikarza najbardziej zagraza

+75,1% spadek profesjonalizmu, stabszy warsztat

+64,6% naptyw do redakcji os6b bez podstawowej wiedzy potrzebnej dziennikarzowi
+60,8% coraz gorsze zarobki i warunki pracy

+56,3% rosnaca konkurencja ze strony blogosfery i mediéw spotecznosciowych
+50,5% wzrastajacy wptyw reklamy na redakcje mediow

v 40,7% polaryzacja na media prawicowe ilewicowe

¥ 37, 7% wzrastajacy wptyw public relations i lobbingu

+17,17% problemy z wolnoscig stowa

+2,5% upolitycznienie medidw

Pytanie wielokrotnego wyboru, wyniki nie sumujg sie do 100
Pressinstitute

Plany zwigzane z dziennikarstwem

12,8%

inne

30,9%
chce zostaé w zawodzie
do emerytury

13,6%
chce zostaé w mediach,
ale zmienié¢ kwalifikacje

18,8%
w ciggu 5 lat nie odejde
Z dziennikarstwa

23,9%
muysle o odejsciu z dziennikarstwa
w ciggu 5 lat

Pressinstitute
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Dziennikarze jakiej specjalnosci majg najwieksze szanse na zatrudnienie
w znanych badanym redakcjach

dziennikarze ekonomiczni
34,2%

dziennikarze zajmujacy sie
nowymi technologiami
34,2%

dziennikarze zajmujgcy sie
sprawami spotecznymi
33,4%

dziennikarze polityczni
33,4%

dziennikarze zajmujagcy
sie tematyka prawng
12,8%

dziennikarze sportowi
12,6%

dziennikarze zajmujacy sie
kulturg lub naukg
4%

Pytanie wielokrotnego wyboru, wyniki nie sumujg sie do 100
Pressinstitute
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Profil respondentow
+ 59,3 proc. ankietowanych to mezczyzni.

v W wieku 25-44 1ata jest 65,6 proc. oséb. Ponad potowa (58,8 proc.)
jest w zwigzku matzenskim. Jedno lub dwoje dzieci ma 49,3 proc.,
tréjke lub wiecej - 8 proc.

+ Najwiecej jest absolwentow dziennikarstwa, polonistyki
i politologii, ale wsrdd dziennikarzy sa tez absolwenci kierunkéw
technicznych, przyrodniczych, a nawet medycznych.

+ Najwieksza grupa wsréd badanych to dziennikarze lub reporterzy.
Stanowig 58,3 proc.

+ Spoteczenstwo i obyczaje, kultura i sztuka, polityka lokalna,
gospodarka i ekonomia oraz polityka krajowa - to dziaty, ktorymi
najczesciej zajmuja sie ankietowani dziennikarze.

+ W redakcjach, ktére majg swojg siedzibe w Warszawie, pracuje

50,8 proc. badanych. Pozostali reprezentuja redakcje ze wszystkich
wojewddztw w Polsce.

© PresslInstitute www.pressinstitute.eu
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Wiek

1,8%
65 i wiecej lat
1\ 2,8%
10,8% \ ponizej 25 lat
55-64 lata D

25,9%

25-34 lata
19% <
45-54 1ata

39,7%
AN 35-44 1ata

Stan cywilny

0,5%

9,5% wdowa/wdowiec

rozwdédka/rozwodnik P
T

31,2%

panna/kawaler

58,8%

mezatka/zonaty

<

Liczba dzieci na wychowaniu

8%

3 lub wiecej dzieci

49,3%

1-2 dzieci

L2,7%

bez dzieci

PressInstitute
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Ukonhczone studia

dziennikarstwo I 28,6%
polonistyka i 18,1%
politologia N 16,3%
prawo, administracja [N 5,5%
socjologia M 4,5%
filologie [ 3,8%
historia, historia sztuki Il 3,5%
europeistyka, stosunki miedzynarodowe [l 3,3%
ekonomia, bankowos¢, finanse [l 3%
techniczne Il 3%
komunikacja, PR lll 3%
filozofia 1 3%
pedagogika M 2%
przyrodnicze [ 1,5%
muzyczne [ 1,5%
inne* 25%
nie dotyczy 7,5%

*m.in. AWF, psychologia, geografia, zarzgdzanie rolnicze, filmoznawstwo, teatrologia, rezyseria te-
atralna, produkcja filmowa, etnologia, antropologia kultury, teologia, fizuka, astronomia, administracja
publiczna i bezpieczefistwo narodowe, medycyna, jezykoznawstwo, lingwistyka, marketing, kulturo-
znawstwo, towaroznawstwo, creative writing

Pytanie wielokrotnego wyboru, wyniki nie sumujg sie do 100

Pressinstitute

Aktualnie zajmowane stanowisko

+58,3% dziennikarz/reporter
+/30,7% redaktor/wydawca
v11,1% kierownik dziatu
+11,1% redaktor naczelny

v 4,5% sekretarz redakcji

v 2,3% fotoreporter

+1,8% publicysta, felietonista
+1,3% prezenter

V1% zastepca redaktora naczelnego
v 1% prowadzqcy autorskie audycje
v 1% szef oddziatu

v 4% inne

Pytanie wielokrotnego wyboru, wyniki nie sumujg sie do 100
Pressinstitute
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Miejsce pracy

gazeta ogolnopolska NG 16,8%
magazyn ogolnopolski NG 16,6%
telewizja ogdlnopolska GGG 15,8%

gazeta regiondind | 15,6%
radio regionalne GGG 15,1%
radio og6lnopolskie N 11,1%

gazeta lokalna

portal o tematyce ogdlnopolskiej
portal o tematyce lokalnej
prasa branzowa

agencja informacyjna
telewizja regionalna

witryna tematyczna
telewizja lokalna

telewizja internetowa
magazyn regionalny/lokalny
radio internetowe

inne

9,3%
8,5%
6,3%
4,5%
3,8%
3,5%
3,3%
1,5%
1,5%
1,3%

0,5%

1%

Pytanie wielokrotnego wyboru, wyniki nie sumuja sie do 100

Pressinstitute

Najpopularniejsze dziatki tematyczne
(wielu dziennikarzy, szczeg6lnie w mediach regionalnych,
obstuguje kilka dziatek jednoczesnie)

spoteczefistwo, obyczaje I 52,3%

kultura, sztuka [N 34,7%
polityka lokalna [ 26,1%
gospodarka, ekonomia [ 25,4%
polityka krajowa [N 24,6%

sport

nauka

zdrowie i uroda
sprawy zagraniczne
prawo

nowe technologie
religia

17,1%
17,1%
16,3%
15,6%
14,3%
12,1%
11,6%

Pytanie wielokrotnego wyboru, wyniki nie sumujg sie do 100

Pressinstitute
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Staz pracy w mediach

0,5% ponizej 2 lat

0, -
13,8% ponad 25 lat / KQM

A

~16,1% 6-101at

20,9%

20,6%
11-151at

16-201at A

Pressinstitute

Forma wtasnosciowa medium

4%

nie chce odpowiada¢

A

. 30,9%
18,8% firma prywatna firma prywatna polska

z udziatem kapitatu zagranicznego

19,9%

firma prywatna zagraniczna

26,4%
. firma panstwowa

PressInstitute
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Metodologia badania

Raport , Dziennikarze 2016"” zostat przygotowany dla magazynu
,Press” na podstawie wynikéw ankiety internetowej (metoda CAWI)
przeprowadzonej w dniach 25 stycznia - 9 lutego 2016 roku.
Anonimowg ankiete wypetnito 398 zawodowych dziennikarzy,
redaktoréw reprezentujacych redakcje prasowe, telewizyjne, radiowe
iinternetowe ze wszystkich wojewddztw.

Autor raportu: Joanna Sedek
Wspotpraca: Renata Gluza
Zdjecie na oktadce: 123RF.com

Kontakt:

Joanna Sedek
Pressinstitute

e-mail: j.sedek@press.pl
tel.; 22 33 48 333
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